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ПОЗНАЧЕННЯ: Т -  теоретичне навчання; С -  екзаменаційна сесія; П -  практика (навчально-наукова, переддипломна); К -  канікули;
Д -  дипломне проектування; А -  атестація

II. ЗВЕДЕНІ ДАНІ ПРО БЮДЖЕТ ЧАСУ, тижні III. ПРАКТИКА______________________  IV. АТЕСТАЦІЯ
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Навчально-наукова практика 2 4

Переддипломна практика 3 4

Форма атестації
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кваліфікаційної роботи 3



Кодн/д Компоненти освітньої програми (навчальні 
дисципліни, практики, кваліфікаційна робота)

Розподіл за семестрами Кількість годин Розподіл за курсами
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І. О б о в 'я зк о в і к о м п о н ен т и

1. О б о в 'я зк о в і к о м п о н ен т и  ц и к л у  за г а л ь н о ї п ід г о т о в к и

ОК1 Д іл о в а  ін о зе м н а  м ов а 1 90 3 зо зо 60 2
ОК2 М е т о д о л о г ія  н а у к о в и х  і п р и к л а д н и х  

д о с л ід ж е н ь
2 90 3 зо 16 14 60 2

Всього обов'язкових компонент  циклу загальної підгот овки 180 6 60 44 120 2 2

2 . О б о в 'я зк о в і к о м п о н ен т и  ц и к л у  п р о ф е с ій н о ї п ід г о т о в к и

окз С т у д ії  к р е а т и в н о ї а н а л іт и к и 1 120 4 44 24 20 76 3

ОК4 Д и з а й н  р ек л а м и  і м е д іа а р т 1 120 4 44 24 20 76 3

ОК5 М а р к е т и н г о в и й  а н а л із 1 1 150 5 44 20 24 106 3

ОК6
П р о г н о з у в а н н я  т а  м о д ел ю в а н н я  е к о н о м іч н и х  
п р о ц е с ів 1 120 4 44 24 20 76 3

ОК7 М е д іа к о м у н ік а ц ії т а  м а р к е т и н г о в е  
п а р т н е р с т в о

2 120 4 44 24 20 76 3

ОК8 Д и за й н  т а  п р о су в а н н я  в е б -р е с у р с ів 2 90 3 зо 16 14 60 2

ОК9 П с и х о л о г ія  м а р к ет и н г у  і р ек л а м и 2 90 3 зо 16 14 60 2

ОКІО Ін ф о р м а ц ій н і си ст е м и  і т е х н о л о г ії  в  а н а л іт и ц і 3 120 4 44 24 20 76 11

Всього обов'язкових компонент  циклу проф есійної підгот овки 930 31 324 172 152 606 12 7 11

II. В и б ір к о в і к о м п о н ен т и

ВК1 Е к о н о м ік а  ін н о в а ц ій н о -ін в е с т и ц ій н о ї  
д ія л ь н о с т і

І 120 4 зо 16 14 90 2

ВК2 Б із н е с -м о д е л і к о м п а н ії 1 120 4 зо 16 14 90 2
ВКЗ К о н к у р е н т о с п р о м о ж н іс т ь  к о м п а н ії 1 120 4 зо 16 14 90 2
ВК4 Е т и к а  б ізн е с у 1 120 4 зо 16 14 90 2
ВК5 Е к о н о м ік а  с т а л о г о  р о зв и т к у 1 120 4 зо 16 14 90 2

* 1 120 4 зо 16 14 90 2



Кодн/д Компоненти освітньої програми (навчальні 
дисципліни, практики, кваліфікацйна робота)

Розподіл за семестрами Кількість годин Розподіл за курсами

Іс
пи

ти

За
лі

ки

Ку
рс

ов
і р

об
от

и

Ро
зр

ах
ун

ко
во

- 
гр

аф
іч

ні
 р

об
от

и

За
га

ль
ни

й 
об

ся
г

Кр
ед

ит
ів

3 викладачем 1 курс 2 курс

Вс
ьо

го
ау

ди
то

рн
их

Л
ек

ці
ї

Л
аб

ор
ат

ор
ні

за
ня

тт
я

П
ра

кт
ич

ні
 і 

се
мі

на
рс

ьк
і 

за
ня

тт
я

Са
мо

ст
ій

на
ро

бо
та

1 с
ем

ес
тр

 
15

 т
иж

ні
в

2 
се

ме
ст

р 
15

 т
иж

ні
в

3 
се

ме
ст

р 
4 

ти
ж

ні

ВК6 Бізнес-коучинг 2 120 4 44 24 20 76 3
ВК7 Бізнес-аналітика 2 120 4 44 24 20 76 3
ВК8 Операційна аналітика 2 120 4 44 24 20 76 3

ВК9
Економічна оцінка та ризики маркетингових 
проектів 2 120 4 44 24 20 76 3

ВК10 Платформи бізнес-аналітики 2 120 4 44 24 20 76 3
ВК11 Прикладні економетричні моделі 2 120 4 44 24 20 76 3
ВК12 Цифрова економіка 2 120 4 44 24 20 76 3

* 2 120 4 44 24 20 76 3
ВК13 Інтелектуальний бізнес 3 90 3 зо 16 14 60 7

ВК14
Креативна економіка та управління 
талантами 3 90 3 зо 16 14 60 7

Всього вибіркових компонент 690 23 222 120 102 468 4 9 7

Кількіст ь годин аудит орних занят ь/т иж день 1800 606 18 18 18
Кількіст ь курсових робіт / 1
К ількіст ь екзаменів (нормат. част.) 7 3 3 1
Кількіст ь заліків (нормат. част.) 3 2 1
Кількіст ь заліків СВС (пот рібно обрат и/ загальна  
кількіст ь на вибір у  семестрі) 6 2/4 3/6 1/2

П ракт ична підгот овка: 420 14 9

ОК11 Навчально-наукова практика 2 210 7 1
ОК12 Переддипломна практика 3 210 7 1

А т ест ація магіст рів: 3 480 16
ОК13 Кваліфікаційна робота 3 480 16 1

Загальний обсяг освіт ньої програми 2700 90

* Здобувані вищої освіти, які навчаються за освітньою програмою "Маркетинг" другого (магістерського) рівня вищої освіти, мають право вибирати освітні компоненти, 
що пропонуються для інших освітних програм другого (магістерського) рівня вищої освіти.

Завідувач кафедри В.П. Яновська В.о. декана факультету управління і технологій М. Боняр


