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ПОЗНАЧЕННЯ: С -  екзаменаційна сесія; П -  практика (навчально-наукова, переддипломна); Д -  дипломне проектування; А -  атестація

П. ЗВЕДЕШ ДАНІ ПРО БЮДЖЕТ ЧАСУ, тиж. III. ПРАКТИКА_______________________________  IV. АТЕСТАЦІЯ
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І. Обов'язкові компоненти
1. Обов'язкові компоненти циклу загальної підготовки

ОК1 Ділова іноземна мова 1 90 3 8 8 82 8
ОК2 Методологія наукових і прикладних 

досліджень 2 90 3 8 4 4 82 8

Всього обоє 'язкових компонент циклу загальної підготовки 180 6 16 12 164 8 8

2. Обов'язкові компоненти циклу професійної підготовки
окз Студії креативної аналітики 1 120 4 12 8 4 108 12
ОК4 Дизайн реклами і медіаарт 1 120 4 12 4 8 108 12
ОК5 Маркетинговий аналіз 1 1 150 5 12 4 8 138 12

ОК6
Прогнозування та моделювання економічних 
процесів 1- 120 4 12 8 4 108 12

ОК7 Медіакомунікації та маркетингове 
партнерство 2 120 4 12 8 4 108 12

ОК8 Дизайн та просування веб-ресурсів 2 90 3 8 4 4 82 8
ОК9 Психологія маркетингу і реклами 2 90 3 8 4 4 82 8

ОКІО Інформаційні системи і технології в аналітиці 3 120 4 12 4 8 108 12

Всього обов'язкових компонент циклу професійної підготовки 930 31 88 44 44 842 48 28 12

П. Вибіркові компоненти

ВК1 Економіка інноваційно-інвестиційної 
діяльності 1 120 4 8 4 4 1 12 8

ВК2 Бізнес-моделі компанії 1 120 4 8 4 4 112 8
ВКЗ Конкурентоспроможність компанії 1 120 4 8 4 4 112 8
ВК4 Етика бізнесу 1 120 4 8 4 4 112 8
ВК5 Економіка сталого розвитку 1 120 4 8 4 4 112 8
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* 1 120 4 8 4 4 112 8
В К 6 Бізнес-коучинг 2 120 4 12 8 4 108 12
В К 7 Бізнес-аналітика 2 120 4 12 8 4 108 12
В К 8 Операційна аналітика 2 120 4 12 8 4 108 12

В К 9
Економічна оцінка та ризики маркетингових 
проектів 2 120 4 12 8 4 108 12

В К 1 0 Платформи бізнес-аналітики 2 120 4 12 8 4 108 12
В К 11 Прикладні економетричні моделі 2 120 4 12 8 4 108 12
В К 12 Цифрова економіка 2 120 4 12 8 4 108 12

* 2 120 4 12 8 4 108 12
В К 13 Інтелектуальний бізнес 3 90 3 8 4 4 82 8

В К 14
Креативна економіка та управління 
талантами 3 90 3 8 4 4 82 8

Всього вибіркових компонент 690 23 60 36 24 630 16 36 8

Кількість годин аудиторних занять/тиждень 1800 164 72 72 20
Кількість курсових робіт 1 1
Кількість екзаменів (нормат. част.) 7 3 3 1
Кількість заліків (нормапичаст.) 3 2 1
Кількість заліків СВС (потрібно обрати/ загальна 
кількість на вибір у  семестрі) 6 2/4 3/6 1/2

Практична підготовка: 420 14 >
О К 11 Навчально-наукова практика 2 210 7 1
О К 12 Переддипломна практика 3 210 7 1

Атестація магістрів: 3 480 16
О К 13 Кваліфікаційна робота 3 480 16 1

Загальн и й  обсяг о св іт н ьо ї п рограм и 2700 90
* Здобувані вищої освіти, які навчаються за освітньою програмою "Маркетинг" другого (магістерського) рівня вищої освіти, мають правр вибирати освітні компоненти,
що пропонуються для інших, освітних програм другого (магістерського) рівня вищої освіти.

Завідувач кафедри і- * < С /  В.П. Яновська В.о. декана факультету управління і технологій С.М. Боняр


